="~ fidaaa i

SIS.TER

CASE STUDIES



Cliente
Conbipel

Anno
2009

Pubblicazione
Datiriservati

Finalita

Attraverso I'analisi del
territorio definito dalle
isocrone temporali
relative ad ogni singolo
p.venditasi € provveduto
a calcolare le quote di
mercato dei negozi .

E stataredatta una
scheda di sintesi per ogni
p.vendita e per ogni
regione. Inoltre ¢ stata
incusa un’analisi
geografica dei p.vendita
competitors
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